‘Zengin fakir ayrimi yapmiyoruz
akilh tuketiciye urun satiyoruz’

BIM CFO’su Haluk Dortluoglu, 2009'da 350 yeni magaza acarak 2 bin kisiye istihdam
saglayacaklanni belirterek, musteriyi zengin-fakir diye bir sinifa ayirmadiklarnni sOyledi

iirkiye perakende pazarmda 2 bin
300 magaza sayst ile lider olan
marketler zinciri BIM, krizin riiz-
garini da arkasina alarak 2009 yili-
na 350 magaza ve ek 2 bin istihdam
hedefiyle girdi. 2008 yilin1 yiizde 42’lik biiytimey-
le kapattiklarini dile getiren BIM CFO’su Haluk
Dortluoglu, bilyiimenin yiizde 22’sinin mevcut
marketlerden geri kalan yiizde
20’lik kisminin ise yeni
acllan marketlerden elde
edildigini soyledi. Private
label tabir edilen market
markalt triinlerin 2007°de

dece Bi'de satip
?‘\ger olan markalar var

dasyon yasanmasmi beklediklerini dile getiren
Haluk Dortluoglu, “BIM olarak satin almalar
yoluyla biiylimeyi diisiinmiiyoruz” diye konustu.

NISAN AYINDA FAS’A GIRIYOR

‘Fakirin, dar gelirlinin market markasi BIM’
algisini degistirmek istediklerini belirten BIM
Operasyon Komitesi Baskani
Galip Aykac ise, zengin fakir
diye bir ayrim yapmadiklarini
soyledi. “Bizim zengin miiste-

rimiz de var fakir de. Miiste-
rimiz bir sinifa ait degil. Biz
akill ahsveris konseptiyle sa-

yiizde 51 olan paymnmn bu yil SADECE BIM'de 53‘(‘5‘ ¥§__ tis yapiyoruz. Zenginlerin
yiizde 56'ya ¢iktigini marka- Jlan siit markas: Dost, Erka’ de akilli oldugunu diisiini-
It iiriin satislarinda ise dort P 1 markast Shine glb} ma B yoruz” diyen Aykag, nisan
puanlik bir diisiis oldugunu grm pazar lideri olduguntt e‘z ay1 itibariyle de Fas'ta ma-
dile getiren Dortluoglu, leyen Dortluoglv, sadecev‘ﬁal Faza acacaklarini ifade etti.
“Kriz doneminde ortaya ci- th frinlerle degil Jucy V14 Fas’in, BIM’in ilk magaza

kan fiyat hassasiyeti, private

gibi kansik meyveli sitd de

actifr giinlerdeki Tiirki-

labﬁ:171ar?1 _ol_an ilgiyi artirds. azara sunan mark?tgﬁigzgy_ ye'ye benze,digim' b.elinen
Uriinlerimizin yarisindan faz- olduklarnt kaydetti. denoc BIM CEQO’su Jos Simons,
lasini private label'lar olustur- kag ise farkly kategorﬂefaldﬂda_ ilk yilda Fas’ta 40 magaza
dugu icin bu egilim bizim icin o i icin bagvurd acacaklarini bes yil icinde
cok onemli” dedi. Perakende 1 sozlerine ekledi. de 250 magazaya ulasa-
sektoriinde ciddi bir konsoli- caklarint soyledi.

SRR o

Rrigo dironiyor s

=Y

. v
2 bin 330 magazaya ulash

'Private label'lar markal

2008 ciro 4 milyar 242 milyon TL lirinlerden caldi
2008 net kar 114 milyon TL

2008 bilyime orani YRR e L 200T L2008
2009 yatinim rakami Ti0miyonTL Private label lirin, 51 56
Istihdam sayisi 14 bin Markal iiriin 35 315
Oriin cesidi 600 BIM markali iiriin el -g
Yeni agilacak mag. say. 350  Spot 7 6
Ek istihdam rakami 2 bin

“2008'in son c¢eyreginde Tirkiye'de daha az

sikinti cekilseydi 2009 disusle aciimazd” di-
yen CEO Jos Simons, her seye ragmen orga-
nize gida perakendesinin biytiyecegini Ttirki-
ye’nin biiyiik bir potansiyel tagidigini soyledi.




